Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego

w Zespole Szkot Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegdlnych srdédrocznych i rocznych ocen klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych — ksztalcenie zawodowe

Przedmiot: podstawy reklamy

Klasa: 11

111 etap edukacyjny na podbudowie wymagan dla szkoly podstawowej



Uczen na oceng:

dopuszczajaca

dostateczna

dobra

bardzo dobra

celujaca

Reklama jako narzedzie marketingu

(dzialania promocyjne, reklama i jej rola w dzialaniach biznesowych i marketingowych, media i formy reklamy, reklama drukowana, reklama

zewnetrzna, reklama audio i wideo, reklama cyfrowa, reklama bezposrednia, public relations)

wyjasnia termin: promocja,
reklama, promocja sprzedazy,
sprzedaz osobista, sponsoring,
public relations, publicyty,
propaganda,

wyjasnia pojecia: reklama,
branding, marka, copy, slogan,
banner, billboard, layout, logo,
GRP, CTR, ATL, BTL,B2B,
B2C, ambient,

wyjasnia pojecia: mediow,
Srodkow i nos$nikow reklamy,
wyjasnia pojecia z zakresu
reklamy drukowanej,
wyjasnia pojecia z zakresu
zewnetrznej: megaboard,
cityscroll, diapazon, sandwich,
strip, ekrany LCD, k-board,
citylight,

wyjasnia podstawowe pojecia
dotyczace reklamy cyfrowej i
audio i wideo,

wyjasnia pojecia z zakresu
reklamy bezposredniej,

telemarketing,

YV V V V V

wyjasnia zadania promocji,
wymienia narz¢dzia promocji,
wymienia cele promacji,
wyjasnia termin reklamy,
wymienia rodzaje reklam
drukowanych,

wymienia formy reklamy
zewnetrznej,

wymienia zalety i wady reklamy
zewngtrznej,

ogolnie charakteryzuje reklame
bezposrednig, cyfrows, audio i
wideo,

wymienia zalety i wady reklamy

bezposrednie;j,

>
>

opisuje role i zakres promocji,
wymienia narzedzia promocji i je
definiuje,

wymienia funkcje promocji,
wymienia funkcje reklamy,
wymienia rodzaje reklamy wg
roéznych kryteriéw,

wyjasnia¢ funkcje reklamy na
przyktadach,

wyjasnia terminy media reklamy,
srodki reklamy i nos$niki reklamy
podajac przyktady,

wymienia wady i zalety reklamy w
prasie codziennej,

wymienia sposoby prezentacji
tekstu w reklamie prasowej,
wymienia rodzaje reklam
drukowanych i omawia je,
wymienia formy reklamy
zewnetrznej i omawia je,
wyjasnia znaczenie reklamy
cyfrowej,

wymienia rozdaje reklam audio i
wideo,

wymienia rodzaje reklam

>
>

klasyfikuje narzedzia promocji,
wymienia cele promocji i omawia
e,

wymienia funkcje promocji i
omawia je,

wymienia funkcje i role reklamy
wymienia rodzaje reklamy wg
roéznych kryteriow i omawia je,
wyznacza¢ cele reklamy na
przyktadach,

potrafi rozréznia¢ reklame od
propagandy, propagacji, informacji
1 dzieta sztuki,

wyjasnia terminy media reklamy,
srodki reklamy i no$niki reklamy
podajac przyktady,

wie czym sg media podstawowe i
wspomagajace,

wymienia formy reklamy
charakterystyczne dla danego
medium,

charakteryzuje formy reklam
drukowanych,

omawia zakres dziatania reklamy

cyfrowej,

rozroznia typy dziatan
promocyjnych,

okresla kategorie dziatan promocji
sprzedazy,

podaje i omawia przyktadowe
formy promocji sprzedazy,
wymienia podstawowe cele public
relations,

okres$la zadania reklamy w
biznesie i marketingu,

okresla cele biznesowe i
marketingowe dziatan
reklamowych,

analizuje potencjalne efekty
biznesowe i marketingowe dziatan
reklamowych,

cechy charakterystyczne
poszczegdlnych mediow reklamy,
omawia formy reklamy
charakterystyczne dla danego
medium,

omawia kreatywno$¢ w reklamie
cyfrowej,

analizuje udziat gtéwnych tytutow

czasopism w wydatkach




wyjasnia podstawowe pojecia:

public relations, publicity, media

relations, sponsoring, lobbing,

ewent itp.

bezposrednich,

wymienia zalety i wady reklamy
bezposredniej i omawia je,
wymienia pojedyncze cele

( podstawowe) public relations.

omawia formy reklam audio i
wideo,

systematyzuje okreslong reklameg
wg roéznych kryteriow,

opisuje obraz §rodowiska reklamy
cyfrowej,

charakteryzuje formy reklam
bezposrednich,

wyjasnia co obejmujg public
relations (PR) i publicity,
wymienia i omawia grupy
docelowe dziatan PR,

wymienia zasady i funkcje PR,
wymienia narz¢dzia public

relations.

reklamowych,

Wymienia podstawowe wskazniki
czytelnictwa prasy,

omawia zastosowania druku
solwentowego,

Systematyzuje okreslong reklame
wg roznych kryteriow,

Wymienia najczgséciej spotykane
formy public relations,

omawia mozliwo$ci wykorzystania
PR w sytuacjach kryzysowych,
omawia formy i $rodki public

relations.

Podmioty gospodarcze zajmujace si¢ reklama

w gospodarce, instytucje branzy reklamowej)

(rodzaje podmiotéw gospodarczych zajmujacych sie reklama, struktury organizacyjne specyficzne dla agencji reklamowej, znaczenie branzy reklamowej

zna pojecie : agencja reklamowa,
agencja interaktywna, agencja
mediowa, dom produkcyjny,

reklama, towary , ushugi , popyt.

wymienia zadania agencji
reklamowej,
Wymienia najwazniejsze dziaty

agencji typu full service,.

>

wymienia rodzaje agencji
reklamowych ze wzgledu na rézne
kryteria,,

wymienia etapy wyboru agencji

reklamowej,

>

omawia zakres dziatalnosci
podmiotéw gospodarczych
zajmujacych si¢ reklama,
wymienia rodzaje agencji
reklamowej i omawia je,
dokonuje klasyfikacji agencji ze
wzgledu na zasigg, ze wzgledu na
sposob dziatania i omawia je,
wymienia etapy wyboru agencji
reklamowej i omawia go,

Opisuje organizacj¢ pracy agencji

omawia strukture organizacyjna
agencji reklamowej,

omawia przebieg realizacji zlecenia
klienta w agencji reklamowej typu
full service,

wymienia i omawia organizacje
zwigzane z dzialalno$ciag
reklamowa,

przedstawia udziat reklamy w
tworzeniu wynikow

makroekonomicznych.




reklamowej,

wie przez co odbywa si¢
kompleksowe projektowanie
kampanii reklamowych,

omawia najwazniejsze dziaty
agencji typu full service,
wymienia organizacje zwigzane z
dziatalnoscia reklamowa,
wskazuje funkcje reklamy w
kreowaniu popytu na towary i

ushugi.




