Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego
w Zespole Szkot Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne z uwzglednieniem efektow ksztatcenia i kryteriow weryfikacji ujetych w podstawie
programowej niezbedne do uzyskania poszczegdlnych srdédrocznych i rocznych ocen klasyfikacyjnych
z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztalcenie zawodowe).

Przedmiot: Przekaz reklamowy

Zawdd: technik reklamy
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reklamowy, reklamowego (atrakcyjnos¢, marketingu mix, w sytuacjach zawodowych, | komunikatow o r6znym
- wymieni¢ irozrozni¢ elementy | sugestywnos$c, — scharakteryzowa¢ modele — weryfikowaé efektywno$¢ | charakterze.
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komunikatu - okresli¢ cele reklamy prasowej; naktaniajaca charakter oraz sposob reklamowe;
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- wyjasni¢ istote reklamy
komercyjne;j i spotecznej;

- wymieni¢ podstawowe cechy

reklamy komercyjnej

i spotecznej;

— okresli¢ zrodta przekazu
reklamowego

— okresli¢ mechanizmy

wplywajace na tworzenie reklamy

— rozrézni¢ elementy kanatu
komunikacji.

zwigzane z ochrong wlasnosci
intelektualnej

— wymieni¢ etapy tworzenia
przekazu reklamowego (np.
strategia komunikacji,
opracowanie idei przewodniej
tzw. Big Idea, opracowanie
konkretnej reklamy)

— dobieraé srodki reklamowe do
przekazu reklamowego.

- przedstawi¢ wady i zalety
reklamy bezposrednie;j

i posredniej;

- wymieni¢ przyktady
poznanych rodzajow reklam;
- przedstawi¢ charakterystyke
poznanych reklam w oparciu
o przyktady. — okresla¢
znaczenie przekazu
reklamowego w procesie
zwigkszania warto$ci marki —
wymienia¢ techniki
prezentacji komunikatu
reklamowego.

— rozpoznawa¢ kategorie
wlasnosci intelektualne;j
wystepujace w pracy
biurowej, np. bazy danych,
prawa autorskie, know-how,
autorskie dokumenty, znaki
towarowe, licencje,

— identyfikowa¢ techniki
prezentacji komunikatu na
przyktadach.

szumoéw w komunikatach
r6znych medidw

— charakteryzowa¢ produkty
na podstawie siatki FCB.

Uczen, realizujacy wszystkie wymagania programowe na poziomie podstawowym i ponadpodstawowym otrzymuje oceng celujaca, jezeli nie ma zastrzezen co do
szczegbdtowosci opanowania tre$ci ksztatcenia i formy wypowiedzi ustnej i pisemnej.

Uczen, realizujacy wszystkie wymagania programowe na poziomie podstawowym i ponadpodstawowym otrzymuje oceng dobra i bardzo dobra w zaleznosci od
szczegOlowosci opanowania tresci ksztatcenia i formy wypowiedzi ustnej i pisemne;.

Uczen, ktory realizuje wszystkie wymagania programowe na poziomie podstawowym otrzymuje oceng dostateczng i dopuszczajaca, jezeli nie ma zastrzezen co do
szczegodtowosci opanowania treéci ksztalcenia i formy wypowiedzi ustnej 1 pisemne;.




