Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkot
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegolnych srédrocznych i rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaj¢¢ edukacyjnych (ksztatcenie ogolne).

Przedmiot: Pracownia kampanii reklamowe;j III

Zakres: Podstawowy



Elementy kampanii reklamowej

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujgca

> Potrafi wymieni¢ podstawowe
elementy kampanii reklamowej
i prawidtowo je
scharakteryzowac.

> Umie w miar¢ poprawnie
dobrac strategie reklamowa do
produktu

> Potrafi okresli¢ target kampanii
reklamowej i dobra¢ do niego

odpowiednie $rodki reklamowe

>

Potrafi wymieni¢ podstawowe
elementy kampanii reklamowej,
prawidtowo je scharakteryzowac,
wskaza¢ celowo$¢ ich uzycia.
Umie poprawnie dobra¢
rozbudowanag strategi¢ reklamowa
do produktu i zaprezentowac ja.
Potrafi okresli¢ target kampanii
reklamowej, poprawnie go
scharakteryzowac i dobra¢ do niego

odpowiednie $rodki reklamowe

>

Potrafi wymieni¢
wigkszos$¢ elementow
kampanii reklamowej,
prawidtowo je
scharakteryzowac, wskazaé
celowo$¢ ich uzycia.
Umie dobrze dobraé
rozbudowang strategie¢
reklamowa do produktu i
zaprezentowac ja.
Potrafi okresli¢ target
kampanii reklamowej,
dobrze go
scharakteryzowac i dobra¢
do niego odpowiednie
srodki reklamowe
Sporadycznie stosuje
elementy ambient
marketingu.

Korzysta z badan rynku i
opiera na nich strategi¢

kampanii reklamowej

Potrafi wymieni¢ elementy
kampanii reklamowe;j,
prawidlowo je
scharakteryzowac, wskazac
celowos$¢ ich uzycia.
Umie bardzo dobrze
dobra¢ rozbudowana
strategie reklamowa do
produktu i zaprezentowac
ja w sposob fachowy
Potrafi okresli¢ target
kampanii reklamowej,
bardzo dobrze go
scharakteryzowac i dobrac
do niego odpowiednie
srodki reklamowe

Nie boi si¢ stosowaé
elementow ambient
marketingu.

Korzysta z badan rynku i
opiera na nich strategi¢

kampanii reklamowej

>

Potrafi wymieni¢ elementy
kampanii reklamowej,
prawidtowo je
scharakteryzowac, wskazac
celowos¢ ich uzycia oraz
podac¢ przyktady
zastosowania w
kampaniach.

Umie doskonale dobraé¢
rozbudowang strategie¢
reklamowg do produktu i
zaprezentowac ja w sposob
atrakcyjny i fachowy
Potrafi okresli¢ target
kampanii reklamowej,
doktadnie go
scharakteryzowac i dobra¢
do niego odpowiednie
srodki reklamowe
Swiadomie stosuje i tworzy
elementy ambient
marketingu.

Korzysta z badan rynku i
tworzy wlasne badania na
ktoérych opiera strategie

kampanii reklamowej




Tworzenie kampanii reklamowej

> Tworzy podstawowy plan
pracy wedtug dostgpnych
szablonow.

> Potrafi wykonaé bardzo prosty
projekt kampanii reklamowe;j
bazujac na poznanych
wzorcach, zaprezentowa¢ go i
w miar¢ prawidtowo omowic.

> Potrafi wykona¢ podstawowa
dokumentacje, zlecenia,
projekty bez wickszych bledow

> Potrafi wspotpracowaé w
zespole tworczym wykonujac
proste polecenia

> Dostosowuje $rodki reklamowe

i media do potrzeb klienta

>

Tworzy plan pracy, wedtug
dostepnych szablonow.

Potrafi wykona¢ poprawny projekt
kampanii reklamowej bazujac na
znanych wzorcach i modyfikujac je,
zaprezentowac go i poprawnie
omowic.

Potrafi wykona¢ poprawna
dokumentacje, zlecenia, projekty.
Potrafi wspotpracowac w zespole
tworczym.

Dostosowuje srodki reklamowe i

media do potrzeb klienta.

Tworzy plan pracy, wedtug
dostepnych szablonow,
potrafi je modyfikowacé.
Potrafi wykona¢ dobry
projekt kampanii
reklamowej bazujac na
znanych wzorcach i
modyfikujac je, efektywnie
zaprezentowac go i
omowic.

Potrafi wykona¢ dobra
dokumentacjg, zlecenia,
projekty.

Potrafi aktywnie
wspotpracowaé w zespole
tworczym.

Dostosowuje srodki
reklamowe i media do

potrzeb klienta.

Tworzy plan pracy, potrafi
go modyfikowac i
dostosowywac do
wiasnych potrzeb.

Potrafi wykona¢ bardzo
dobry projekt kampanii
reklamowej bazujac na
autorskich pomystach,
efektywnie zaprezentowaé
g0 1 omowic.

Potrafi wykona¢ spdjna
graficznie dokumentacje,
zlecenia, projekty.

Potrafi wspolpracowac z
zespotem czg¢sto
przejmujac rolg lidera.
Dostosowuje srodki
reklamowe i media do
potrzeb klienta, proponuje

rézne rozwigzania.

Tworzy zaawansowany
plan pracy, potrafi go
modyfikowac¢ i
dostosowywac do
wlasnych potrzeb.
Potrafi wykonac
zaawansowany projekt
kampanii reklamowej
bazujac na autorskich
pomystach, efektywnie
zaprezentowac go i
wyczerpujaco omowic.
Potrafi wykonaé
szczegOtowa i spojna
graficznie dokumentacje,
zlecenia, projekty.
Potrafi kierowa¢ zespotem
tworczym.

Dostosowuje srodki
reklamowe i media do
potrzeb klienta, proponuje

autorskie rozwigzania




Niestandardowe formy reklamy

> Zna poj¢cia ambient > Zna poj¢cia ambient marketingu i > Zna poje¢cia ambient > Zna pojecia ambient > Zna poj¢cia ambient
marketingu potrafi poda¢ przyktad ich marketingu i potrafi poda¢ marketingu i potrafi poda¢ marketingu i potrafi poda¢
> Znapojecia ATL i BTL potrafi zastosowania. przyktad ich zastosowania. pare przyktadow ich ciekawe przyktady ich

je krotko scharakteryzowad > Znapojecia ATL i BTL potrafi je > Zna pojecia ATL i BTL zastosowania. zastosowania.

oraz poda¢ proste przyktady poprawnie scharakteryzowaé oraz potrafi je dobrze > Znapojecia ATL i BTL > Znapojecia ATL i BTL

ich uzycia. poda¢ proste przyktady ich uzycia scharakteryzowac oraz potrafi je bardzo dobrze potrafi je wyczerpujaco

> Potrafi, zach¢cany przez oraz celowos$¢. poda¢ przyktady ich uzycia scharakteryzowaé oraz scharakteryzowac¢ oraz

nauczyciela wykorzysta¢ > Zdarza si¢ mu wykorzystywac oraz celowos¢. podac pare przyktadow i podac rozne przyktady i

niestandardowe formy reklamy niestandardowe formy reklamy w > Zdarza si¢ mu celowos¢ ich uzycia. celowosc ich uzycia.

w projektach. projektach. wykorzystywac > Czesto wykorzystuje > Chetnie wykorzystuje
niestandardowe formy niestandardowe formy niestandardowe formy
reklamy w projektach. reklamy w projektach. reklamy w projektach.

Potrafi zaproponowac Potrafi zaproponowac
wlasne w oparciu o znane wlasne sposoby takich
wzorce. dziatan.

Kampanie reklamowe w Polsce i na §wiecie

> Potrafi wskaza¢ pare¢ przyktadow > Potrafi przytoczy¢ pare > Potrafi przytoczy¢ wiele > Potrafi przytoczy¢ wiele
> Potrafi wskaza¢ co najmniej znanych kampanii reklamowych i przyktadow znanych przyktadow znanych przyktadéw znanych
jedng znang kampanig dokona¢ ich poprawnej analizy. $wiatowych kampanii $wiatowych kampanii Swiatowych i
reklamowg i dokonac jej > Poprawnie nazywa elementy reklamowych i dokona¢ ich reklamowych i dokona¢ ich historycznych kampanii
prostej analizy analizowanych kampanii dobrej analizy. bardzo dobrej analizy. reklamowych i dokonac¢ ich
> W miar¢ poprawnie nazywa reklamowych, potrafi poprawnie > Dobrze nazywa elementy > Bardzo dobrze nazywa drobiazgowej analizy.
elementy analizowanych okresli¢ celowo$¢ ich zastosowania. analizowanych kampanii elementy analizowanych > Doskonale nazywa
kampanii reklamowych, w reklamowych, potrafi kampanii reklamowych, elementy analizowanych
wigkszosci poprawnie potrafi okresli¢ celowos$¢ ich potrafi okresli¢ celowosé kampanii reklamowych,
okresli¢ celowosc¢ ich zastosowania. ich zastosowania. potrafi okresli¢ celowo$¢
zastosowania. ich zastosowania.

> Zna trendy i tendencje
panujace w branzy

reklamowe;j.




Manipulowanie doznaniami konsumenta

>

Zna podstawowe modele
zachowan konsumenckich i
umie je omowic bez wigkszych
bledow.

Zna najbardziej popularne
metody badan konsumenckich i
potrafi je opisac.

Zna zjawisko manipulacji i
potrafi krotko je
scharakteryzowac

Zna podstawowe elementy
Visual Merchandisingu ale
stosuje je z niewielkimi
btedami po sugestii
nauczyciela.

Potrafi w stopniu
podstawowym przeanalizowaé
podany przyktad manipulacji i
nazwac jego elementy.

Zna zarys przepisow prawa w

tym zakresie.

> Zna modele zachowan

konsumenckich, umie je
prawidlowo omowic.

Zna r6zne metody badan
konsumenckich, potrafi je opisac.
Zna zjawisko manipulacji i potrafi
je poprawnie scharakteryzowac.
Zna elementy Visual
Merchandisingu i potrafi je
zastosowac¢ w projekcie po
poleceniu nauczyciela.

Potrafi poprawnie przeanalizowac
podany przez siebie przyktad
manipulacji, nazwac jego elementy

1 wskaza¢ ich celowos$¢

zna przepisy prawa w tym zakresie.

Zna modele zachowan
konsumenckich, umie je
dobrze omowic,
wykorzystuje je czasem w
projektach.

Zna r6zne metody badan
konsumenckich, potrafi je
opisa¢, dopasowac do
swoich potrzeb.

Zna dobrze zjawisko
manipulacji i potrafi je

scharakteryzowac oraz

poda¢ cho¢ jeden przyktad.

Zna elementy Visual
Merchandisingu i czasem
stosuje je w projektach.
Potrafi dobrze
przeanalizowaé podany
przez siebie przyktad
manipulacji, nazwac jego
elementy i wskaza¢ ich
celowos¢

zna przepisy prawa w tym

zakresie.

Zna modele zachowan
konsumenckich, umie je
bardzo dobrze omowic,
wykorzystuje je czgsto w
projektach.

Zna r6zne metody badan
konsumenckich, potrafi je
opisac, wskaza¢ wady i
zalety, dopasowac do
swoich potrzeb.

Zna bardzo dobrze
zjawisko manipulacji i
potrafi je scharakteryzowaé
oraz podac¢ przyktady.
Zna elementy Visual
Merchandisingu i stosuje je
$wiadomie w projektach.
Potrafi bardzo dobrze
przeanalizowa¢ podany
przez siebie przyktad
manipulacji, nazwac jego
elementy i wskaza¢ ich
celowos$é

zna przepisy prawa w tym

zakresie.

Zna modele zachowan
konsumenckich, umie je
drobiazgowo omowi¢ i
wykorzystuje je w
projektach.

Zna r6zne metody badan
konsumenckich, potrafi je
opisac, wskaza¢ wady i
zalety, dopasowac je do
swoich potrzeb

Tworzy wlasne propozycje
badan uzaleznione od
potrzeb kampanii
reklamowej. Analizuje i
przedstawia ich wyniki.
Zna bardzo dobrze
zjawisko manipulacji i
potrafi wyczerpujaco je
scharakteryzowac oraz
podacé przyktady.

Zna elementy Visual
Merchandisingu i stosuje je
$wiadomie w projektach.
Potrafi drobiazgowo
przeanalizowa¢ podany
przez siebie przyktad
manipulacji, nazwac jego
elementy i wskaza¢ ich
celowosé

zna przepisy prawa w tym

zakresie.




