Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkoét
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezb¢dne do uzyskania poszczegdlnych srodrocznych 1 rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztalcenie zawodowe).

Przedmiot: Pracownia sprzedazy reklamy kl. IV



SPRZEDAZ I REALIZACJA ZAMOWIEN

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

>

ustali¢ zasady opracowania
oferty sprzedazy produktow
i ustug reklamowych wraz
z cennikami,
charakteryzowaé elementy
oferty handlowej,
wymieni¢ zasady
redagowania oferty
handlowej,

definiowa¢ ceng i jej funkcje
w marketingu,
dokonywa¢ analizy
sposobow realizacji
zamowien stosowanych
w reklamie i formach
sprzedazy,
przygotowywac we
wspotpracy dokumenty
zwigzane z realizacja
zaméOwienia,

wykona¢ czynnosci
zwigzane z realizacja
zamowienia klienta
dostosowane do formy
sprzedazy produktéw
reklamowych,
definiowa¢ wydanie na
Zewnatrz i przyjecie

Z zewnatrz,

>
>

wymieniac¢ rodzaje cen,
ustala¢ Sposoby opracowania
oferty w r6znych formach
sprzedazy produktow i ustug
reklamowych,

ustalaé ceny za ustugi
kontrolujac rynek reklamy

i zachowania konkurencji,
precyzowac zapytania
ofertowe,

udziela¢ odpowiedzi na
zapytania ofertowe,
redagujac oferte stosowac
negocjacje w roéznych stylach,
rozroznia¢ dokumenty
zwigzane ze sprzedaza
produktow i ushug,
sporzadzi¢ faktur¢ VAT,
rachunek, paragon i inne
dokumenty dotyczace
obshugi klienta w roznych
formach sprzedazy
produktow i ustug
reklamowych,

wystawia¢ wydanie na
zewnatrz i przyjecie

z zewnatrz,

tworzy¢ baze danych klientow
W programie sprzedazowym

Subiekt GT,

>

umigej¢tnie dokonaé
prezentacji oferty handlowej

z wykorzystaniem atutow
agencji reklamowej,
wymieni¢ metody negocjacji
w reklamie,

redagowac ofert¢ handlowa
agencji w roznych formach,
charakteryzowa¢ rodzaje cen,
charakteryzowac¢ i analizowac
oferty w ré6znych formach
sprzedazy produktoéw i ustug
reklamowych,

stosowac zasady sporzadzania
dokumentéw zwigzanych ze
sprzedazg produktow

i ustug reklamowych.
wystawia¢ dokumenty
sprzedazy w programie
sprzedazowym Subiekt GT,
dokonywa¢ podziatu metod
sprzedazy,

wyjasniaé proces zakupowy
klienta,

tworzy¢ odpowiednie
warunki sprzedazy
produktow i ustug

reklamowych.

>

redagowac ofert¢ handlowa
agencji w roznych formach,
charakteryzowac¢ rodzaje cen,
charakteryzowac i analizowaé
oferty w roznych formach
sprzedazy produktoéw i ustug
reklamowych,

zachowywac najwyzsze
standardy w obstudze klienta,
wystawia¢ dokumenty
rozliczeniowe gotowkowe,
wystawia¢ dokumenty
rozliczeniowe bezgotowkowe,
wystawia¢ dokumenty kasowe
W programie sprzedazowym
Subiekt GT.

wystawia¢ dokumenty
bankowe w programie
sprzedazowym Subiekt GT.
wykorzysta¢ narzedzia
marketingu Mix.

tworzy¢ scenariusz i program
rozmowy negocjacyjnej,
okresla¢ znaczenie
poszczegblnych dokumentow
okresla¢ profil negocjatora,
rozpoznawac otoczenie

konkurencji.

>

dostosowywac rodzaj oferty
do typu i potrzeb klienta,
umiej¢tnie sporzadzaé ofertg
uzupekniajaca,

dokonywa¢ poprawnie korekt
w zamdOwieniu i innych
dokumentach sprzedazy
produktow i ustug
reklamowych,

rozpoznawa¢ oczekiwania
klientow w zakresie
organizacji sprzedazy
reklamy,

wykorzystywaé w petni
program komputerowy
przydatny do sprzedazy
produktow i ustug
reklamowych,
charakteryzowac nowoczesne
metody sprzedazy produktow
i ushug reklamowych,
wykorzystywac taktyki
negocjacyjne,

postugiwac si¢ strategia

W negocjacjach,

sporzadza¢ umowe

sprzedazy.




wykazywac znajomo$é

i poshugiwacd si¢ programem
sprzedazowym Subiekt GT,
tworzy¢ bazg danych
produktow i ushug

W programie sprzedazowym
Subiekt GT,

definiowac sprzedaz ratalna,
z prawem odkupu

i pierwokupu, sprzedaz
konsumencka, sprzedaz

internetowa.

rozpoznawa¢ programy
komputerowe stosowane
w procesie sprzedazy ustug
i produktow reklamowych,
obstugiwa¢ program
komputerowy przydatny do
sprzedazy produktow

i ustug reklamowych.
okresla¢ wzajemne
zobowigazania stron
wynikajace ze
sporzadzonej umowy
sprzedaz,

prowadzi¢ negocjacje

dotyczace sprzedazy.




