Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkot
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegolnych srédrocznych i rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaj¢¢ edukacyjnych (ksztatcenie ogolne).

Przedmiot: Pracownia kampanii reklamowej [V

Zakres: Podstawowy



Zespot tworczy

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujgca

> Planuje i organizuje pracg
malego zespotu w celu
wykonania przydzielonych
zadan

> Dobiera osoby do
przydzielonych zadan

> Monitoruje jako$¢ wykonania
pracy zespolowej

> Komunikuje si¢ ze

wspotpracownikami

>

Planuje i organizuje prace matego
zespotu w celu wykonania
przydzielonych zadan

Dobiera osoby do przydzielonych
zadan.

Poprawnie kieruje zespotem
Monitoruje jako$¢ wykonania pracy
zespotowej,

Komunikuje si¢ ze

wspotpracownikami

>

Planuje i organizuje prace
$redniego zespotu w celu
wykonania przydzielonych
zadan

Dobiera osoby do
przydzielonych zadan.
Dobrze kieruje zespotem
Monitoruje jakos¢
wykonania pracy
zespotowej,

Wprowadza rozwiazania
wplywajace na poprawe
warunkow i jakosci pracy
Komunikuje si¢ ze

wspotpracownikami

Planuje i organizuje prace
duzego zespotu w celu
wykonania przydzielonych
zadan

Dobiera osoby do
przydzielonych zadan, zna
ich kompetencje.

Bardzo dobrze kieruje
zespotem

Monitoruje jakos$¢
wykonania pracy
zespotowej,

Wprowadza rozwiazania
wplywajace na poprawe
warunkow i jakosci pracy
Jest otwarty na zmiany
Komunikuje si¢ ze

wspotpracownikami

>

Planuje i organizuje prace
duzego zespotu w celu
wykonania przydzielonych
zadan

Dobiera osoby do
przydzielonych zadan, zna
ich kompetencje,
wykorzystuje potencjat
Wzorowo kieruje zespotem
Monitoruje na biezaco
jakos¢ wykonania pracy
zespotowej,

Wprowadza na biezaco
rozwiazania wpltywajace na
poprawe¢ warunkow i
jakosci pracy

Jest otwarty na zmiany
Stosuje metody motywacji
do pracy

Komunikuje si¢ ze

wspotpracownikami




Badanie skuteczno$ci kampanii reklamowej

>

Interpretuje wyniki badan
rynku reklamy

Potrafi oceni¢ jako$¢
produktéw i ustug
reklamowych wediug
okreslonych kryteriow.
Ocenia skuteczno$¢ kampanii
reklamowej na podstawie
badan rynkowych

Potrafi przeprowadzié¢ proste
badania efektywnosci reklamy
z wykorzystaniem programow
komputerowych

Bez wigkszych bledow
prezentuje wyniki badan
dotyczacych oceny jakoS$ci
oraz skutecznosci

prowadzonej reklamy

>

Interpretuje wyniki badan
rynku reklamy

Potrafi oceni¢ jako$¢
produktow i ustug
reklamowych wedtug
okreslonych kryteriow.
Ocenia skuteczno$¢ kampanii
reklamowej na podstawie
badan rynkowych

Prowadzi wtasne, proste
badania kampanii reklamowe;j
oraz jej elementéw z
wykorzystaniem programow
komputerowych

Poprawnie prezentuje wyniki
badan dotyczacych oceny
jakosci oraz skutecznos$ci

prowadzonej reklamy

Opracowuje oraz interpretuje
wyniki badan rynku reklamy
Ocenia jakos$¢ produktow i
ustug reklamowych wedtug
okreslonych kryteriow.
Okresla efektywnosé
poszczegdlnych elementow
kampanii na podstawie
ustalonych wskaznikow.
Ocenia skuteczno$é
kampanii reklamowej na
podstawie badan rynkowych
Prowadzi wlasne, proste
badania kampanii
reklamowej oraz jej
elementow z
wykorzystaniem programow
komputerowych

dobrze prezentuje wyniki
badan dotyczacych oceny
jakosci oraz skutecznoS$ci

prowadzonej reklamy

Opracowuje oraz
interpretuje wyniki badan
rynku reklamy

Ocenia jako$¢ produktow i
ustug reklamowych wedhug
okreslonych kryteriow.
Okresla efektywnos¢
poszczegblnych elementow
kampanii na podstawie
ustalonych wskaznikow.
Potrafi wyciagna¢ z nich
whnioski do kolejnych
projektow.

Ocenia skutecznos¢
kampanii reklamowej na
podstawie badan rynkowych
Prowadzi wlasne, badania
kampanii reklamowej oraz
jej elementoéw z
wykorzystaniem programow
komputerowych

Bardzo dobrze prezentuje
wyniki badan dotyczacych
oceny jakosci oraz
skutecznosci prowadzone;j

reklamy

Opracowuje oraz
interpretuje wyniki badan
rynku reklamy

Ocenia jakos$¢ produktow i
ustug reklamowych
wedtug okreslonych
kryteriow

Okresla efektywnosé
poszczegdlnych
elementoéw kampanii na
podstawie ustalonych
wskaznikow, potrafi je
modyfikowaé w
zalezno$ci od wynikow
Ocenia skuteczno$é
kampanii reklamowej na
podstawie badan
rynkowych

Prowadzi wlasne,
rozbudowane badania
kampanii reklamowej oraz
jej elementow z
wykorzystaniem
programow
komputerowych
Wzorowo prezentuje
wyniki badan dotyczacych
oceny jakosci oraz
skutecznos$ci prowadzone;j

reklamy




Przygotowanie Srodkow reklamowych w ramach kampanii reklamowej

>

Ocenia projekt kampanii
reklamowej przed jego
publikacja.

Dobiera podstawowe nos$niki
reklamy do przyjetej strategii
kampanii

Sporzadza bez wigkszych
btedoéw prosty plan przebiegu
kampanii reklamowej w
mediach

Prowadzi podstawowa
dokumentacje dotyczaca
produkcji srodkow
reklamowych

Przestrzega zasad etyki
zawodowej oraz stosuje
przepisy prawa w tym

zakresie

>

Ocenia projekt kampanii
reklamowej przed jego
publikacja.

Dobiera podstawowe nosniki
reklamy do przyjetej strategii
kampanii

Sporzadza prosty plan
przebiegu kampanii
reklamowej w mediach
Poprawnie planuje etapy
produkcji srodkow
reklamowych

Prowadzi dokumentacj¢
dotyczaca produkeji srodkow
reklamowych

Przestrzega zasad etyki
zawodowej oraz stosuje
przepisy prawa w tym

zakresie

>

Ocenia projekt kampanii
reklamowej przed jego
publikacja.

Dobiera no$niki reklamy do
przyjetej strategii kampanii
Sporzadza plan przebiegu
kampanii reklamowej w
mediach

Dobrze planuje etapy
produkcji srodkow
reklamowych

Sporzadza harmonogram
przygotowania $rodkow
reklamowych

Prowadzi dokumentacj¢
dotyczacg produkcji srodkow
reklamowych

Przestrzega zasad etyki
zawodowej oraz stosuje
przepisy prawa w tym

zakresie

Ocenia projekt kampanii
reklamowej przed jego
publikacja.

Dobiera zréznicowane
noséniki reklamy do przyjete;j
strategii kampanii
Sporzadza plan przebiegu
kampanii reklamowej w
mediach

bardzo dobrze planuje etapy
produkcji srodkow
reklamowych

Sporzadza harmonogram
przygotowania $rodkoéw
reklamowych

Sporzadza zapotrzebowanie
na materiaty i sprzet do
produkc;ji srodkow
reklamowych

Prowadzi dokumentacj¢
dotyczaca produkcji
srodkow reklamowych
Przestrzega zasad etyki
zawodowej oraz stosuje
przepisy prawa w tym

zakresie

Ocenia projekt kampanii
reklamowej przed jego
publikacja.

Dobiera zréznicowane
no$niki reklamy do
przyjetej strategii
kampanii, korzystajac
takze z nowych metod.
Sporzadza szczegdtowy
plan przebiegu kampanii
reklamowej w mediach
Wzorowo planuje etapy
produkcji srodkow
reklamowych

Sporzadza harmonogram
przygotowania srodkow
reklamowych

Okresla metody i techniki
produkcji poszczegdlnych
elementow kampanii
reklamowej

Sporzadza
zapotrzebowanie na
materialy i sprzet do
produkcji srodkow
reklamowych

Prowadzi dokumentacj¢
dotyczacg produkcji
srodkow reklamowych
Przestrzega zasad etyki
zawodowej oraz stosuje
przepisy prawa w tym

zakresie




