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Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegdlnych srédrocznych 1 rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztatcenie ogolne).

Przedmiot: Marketing kl. 111

Zakres: Podstawowy



Prawne aspekty marketingu

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

»  Zna pojecie dziatalnosci

gospodarczej,

»  Wie gdzie znajduja si¢
regulacje prawne o
zwalczaniu nieuczciwej

konkurencji,

Wymienia etapy zaktadania

przedsigbiorstwa,

Wie czym jest czyn nieuczciwej

konkurenciji,

Omawia etapy zaktadania

przedsigbiorstwa,

Omawia reklame¢
sprzeczng z prawem i
dobrymi obyczajami,
wprowadzajaca w blad,
nierzeczows, ukryta,

ucigzliwa, porownawcza,

»  Wymienia wady i zalety

ptatnika VAT,

»  Omawia rodzaje reklam

na konkretnych

przyktadach,

»  Wykazuje szczegdlng

wiedzg na temat

dziatalno$ci regulowanej,

»  Wie jakie rodzaje

reklamy sa
niedopuszczalne w
polskim systemie
prawnym,

Reklama

»  Zna pojecie reklamy,
»  Zna pojecie przekazu

reklamowego,

»  Znaelementy przekazu
reklamowego,

»  Wie czym jest slogan
reklamowy,

»  Wymienia cechy dobrego
sloganu,

»  Zna techniki prezentacji

Wymienia funkcje i cele reklamy,
Wymienia charakterystyczne cechy

przekazu reklamowego,

Omawia elementy przekazu
reklamowego,

Wymienia kilka rodzajoéw sloganu
reklamowego,

Wymienia i omawia kilka cech
dobrego sloganu,

Wymienia kilka podstawowych

Wymienia i omawia cele i
funkcje reklamy,
Wymienia i omawia
cechy przekazu
reklamowego,
Wymienia rodzaje
nagtowkow,
Wymienia i omawia
rodzaje sloganu
reklamowego,
Wymienia i omawia

wszystkie cech dobrego

Dokonuje klasyfikacji
reklamy ze wzgledu na
postawione kryteria np.
(geograficzny zasigg, ),

Zna etapy budowy przekazu
reklamowego,

Wymienia i omawia rodzaje
nagltéwkow,

Sam tworzy slogan
reklamowy,

Wymienia $rodki poetyckie
wykorzystywane w

Ustala sposoby oddziatywania
tworcow reklamy na
zachowania potencjalnych
potencjalnych odbiorcow,,
Wymienia i analizuje
wyczerpujaco etapy przekazu
reklamowego wyjasniajac
réwniez role dzwicku w
przekazie reklamowym -
podaje rodzaje efektow
dzwigkowych, dokonuje

doboru przekazu




»  Wie czym jest perswazja

»  Zna pojecie strategii,

reklamy,

w reklamie,

marketingu,

technik prezentacji reklamy,

»  Wymienia rodzaje perswazji,

» Omawia strategi¢c marketingowa,

sloganu,
Wymienia i omawia
techniki prezentacji
reklamy,
Wymienia i omawia
rodzaje perswazji w

reklamie,

Szeroko omawia strategi¢

marketingowa,

konstrukcji sloganu,
Wymienia i omawia techniki
prezentacji reklamy i odnosi
je do przyktadow z zycia,
Wymienia i omawia rodzaje
perswazji w reklamie
odnoszac do przyktadow z

zycia,

Omawia strategi¢
marketingowa podajac

przyktady z zycia,

reklamowego do oczekiwan
klienta, wykorzystywanych w
reklamie)

Ustala sposoby oddzialywania
tworcow reklamy na
zachowania potencjalnych
odbiorcow,

Wymienia i omawia rodzaje
nagtéwkow podajac wlasne
przyktady,

Sam tworzy kilka rodzajow
sloganow reklamowych,
Wymienia $rodki poetyckie
wykorzystywane w
konstrukcji sloganu i omawia
je

Wie z jakimi technikami
prezentacji sa taczone
rekomendacje
poszczegblnych typow
postaci reklamowych,
Prezentuje doglebna wiedze
na temat perswazji i ich
metod,

Prezentuj¢ dodatkowa wiedze
na temat analizy strategii

reklamy,

Psychologia oddzialywania reklamy




»  Definiuje pojecie
konsumenta,

»  Wie czym jest sprzedaz,

» Podaje definicje

psychologii konsumenta,

»  Wie czym jest proces

zakupowy konsumenta,

»  Wie czym jest potrzeba,

»  Wie czym jest potrzeba,

»  Znaiwymienia typy klientow,

»  Definiuje termin sprzedazy

konsumenckiej,

»  Wymienia kilka rodzajow zachowan

konsumenta,

»  Wymienia kilka faz procesu
podejmowania decyzji konsumenta na
rynku,

» Wymienia kilka czynnikdw majacych
wplyw na decyzje konsumenta,

» dokonuje klasyfikacji potrzeb wg

Wymienia i omawia typy
konsumentéw w podziale na
rozne kryteria np.: ze wzgledu
na typ osobowosci (
niezdecydowanego,
zdecydowanego,
niecierpliwego ,
rozmownego, petnego
zaufania, nieufnego itp.)

Wie , kto jest strong

sprzedazy konsumenckiej,

Wymienia i omawia

zachowania konsumenta,

Wymienia i omawia fazy ,

Wymienia wszystkie
czynniki ksztaltujace
postepowanie konsumenta na

rynku,

» Dokonuje klasyfikacji

>

Omawia motywy zachowan

klientow

» Omawia sprzedaz

konsumencka,

Omawia doglgbnie zachowania
konsumenta podajac wlasne

przyktady z zycia,

» Szeroko omawia fazy,

» Omawia wszystkie czynniki

ksztaltujace postepowanie
konsumenta na rynku i

podaje wlasne przyktady,

» Omawia wszystkie rodzaje

>

Podaje przyktadow uzytej
argumentacji podczas
sprzedazy odnoszac si¢ do

konkretnego przyktadu z zycia,

Zna Dyrektywe w sprawie
niektorych aspektow
sprzedazy towarow
konsumpcyjnych i
zwigzanych z tym gwarancji,
Omawia , kto uczestniczy i
jaka odgrywa rol¢ odgrywa
w podejmowaniu przy
zakupie produktow (
czgstego, okresowego,
rzadkiego zakupu,
Prezentuje dodatkowa
wiedze na temat roli reklamy
W procesie zakupowym,
Charakteryzuje czynniki
wchodzace w sktad profilu
psychologicznego
konsumenta,

Podaje wlasne przyktady na
poszczegdlne rodzaje

potrzeb,




»  Definiuje termin

psychologia reklamy,

»  Wie czym sg emocje w

reklamie,

Piramidy Maslowa,

wymienia modele oddziatywania

reklamy,

wymienia trzy podstawowe cechy
wplywajace na postepowanie

konsumentow,

potrzeb wg Piramidy
Mastowa,

Omawia kilka wybranych
modeli oddziatywania

reklamy,

Omawia cechy wptywajace
na postgpowanie

konsumentow,

potrzeb wg Piramidy
Maslowa,

» Omawia wszystkie znane mu
modele oddziatywania

reklamy,

» Rozréznia emocje pozytywne
i negatywne i omawia je

szczegotowo,

» Omawia model AIDA,

»  Charakteryzuje zasady

oddziatywania emocji w
reklamie, podaje
specyficzne emocje

wywolane przez reklame,

Programowanie dzialalno$ci reklamowej

»  Zna definicje reklamy, >

»  Wie czym jest >

skuteczno$¢ dziatania

reklamy,

Wymienia rodzaje badan zwiazanych z

reklama,

Wymienia dwie metody skutecznosci

dziatan reklamowych,

Omawia niektore rodzaje

badan zwigzanych z reklama,

Wymienia wskazniki
skutecznosci reklamy
obliczone na podstawie

badan mediow,

>

>

Omawia wszystkie rodzaje

badan zwigzanych z reklama,

Omawia niektore z nich,

Doglebnie wyjasnia jakie jest
znaczenie badan dla
prowadzenia dziatalnosci
reklamowej,

Wyjasnia czym jest
wspotczynnik efektywnosci

reklamy,

Planowanie i organizacja marketingu




»  Wie czym jest plan
marketingowy,
planowanie dziatan,
wymienia jego elementy,

»  Wie czym jest struktura

organizacyjna,

»  Wie, czym jest kontrola

marketingowa,

»  Wymienia niektore typy planow
marketingowych,

»  Zna budowg struktury organizacyjnej,

» Wymienia niektore etapy kontroli

marketingowe;j,

Wymienia wszystkie typy

planéw marketingowych,

Wie co nalezy wziaé pod
uwage przy tworzeniu
odpowiedniej struktury
marketingowe;j,

Wymienia wszystkie etapy

kontroli marketingowej,

Wymienia i omawia rodzaje
planéw marketingowych z\e
wzgledu na horyzont
CZasowy,

Omawia strukture

funkcjonalna,

» Wymienia i omawia wszystkie

etapy n kontroli marketingowej

>

Wyjasnia znaczenie analizy
otoczenia i sily
przedsigbiorstwa w

planowaniu marketingowym,

» Omawia doglgbnie struktury

organizacyjne i podaje ich
zalety i wady,

»  Szeroko i doglgbnie
postuguje si¢ wiedza
dotyczaca audytu

marketingowego,

Promocja

»  wyjasnia pojecie
komunikacji
interpersonalnej,

informacji,

»  dokonuje podziatu komunikacji,

>

omawia rodzaje komunikacji

('werbalnej i niewerbalnej),

>

wie czym jest marketing
szeptany i wirusowy i

omawia go,

szeroko omawia i podaje
wlasne przyktady z zycia
dotyczace barier
wystepujacych w
komunikacji, wyjasnia role
Internetu w komunikacji
interpersonalnej i role
informacji w reklamie,
dokonuje oceny
wiarygodnosci zrodet

informacji,




Tworzenie kanaléw dystrybucji

» Wyjasnia czym jest
dystrybucja,

»  Wie czym jest kanat
dystrybucji,

»  Wie czym jest handel
elektroniczny,

Wymienia czynnosci dystrybucyjne,

Wymienia kilka kanatow dystrybucji,

Okresla znaczenie i podziat sklepow

internetowych,

Wymienia i omawia niektore

Z nich,

Wymienia wszystkie kanaty

dystrybuciji,

Wyjasnia na czym polega
logistyka sklepow
internetowych,

Wymienia i omawia

wszystkie,

Omawia wszystkie rodzaje

kanatow ,

Wyjasnia Czym sa aukcje

internetowe,

Potrafi doglebnie omowié
przeplyw strumieni
rzeczowych, finansowych i
informacyjnych w procesie
dystrybucji,

Szeroko omawia
konwencjonalne i
zintegrowane kanaly
dystrybucji, wie czym jest
franchising,

Omawia doglegbnie rolg ,
rodzaje i sposoby
funkcjonowania aukcji

internetowych,

Prawo i etyka w reklamie

»  Zna pojecie etyki w

reklamie,

> Wie gdzie szukaé

przepiséw prawnych

>

>

Omawia zagadnienia dotyczace etyki w

reklamie,

Wie co obejmuja przepisy prawne,

Podaje przyktady zachowan
etycznych i nieetycznych,

Zna rodzaje przepisow

prawnych w reklamie,

Wie na czym polega
spoteczna odpowiedzialnos¢
przedsigbiorstw ( wyjasnia i

omawia ),

Omawia prawo reklamy

ogoblne i szczegodlowe,

zna i wla$ciwie interpretuje
informacje zawarte w
Kodeksie Etyki Reklamy
odnoszac do przyktadow z
zycia,

potrafi scharakteryzowac

przejawy nieuczciwej




regulujacych sfere

reklamy,

Zna pojecie etyki w

reklamie,

Zna instytucje chronigce

prawa konsumenta,

Wymienia znane wizerunki kobiet w

reklamie,

Wymienia instytucje chroniace prawa

konsumenta,

Wymienia wizerunki kobiet i

mezczyzn w reklamie,

Dokonuje charakterystyki
kilku instytuciji,

Omawia i okresla czym te

wizerunki si¢ charakteryzuja,

Dokonuje charakterystyki
wszystkich instytucji,

konkurencji w zakresie

reklamy i szeroko omowic je,

»  potrafi doglebnie okresli¢
rol¢ wizerunku cztowieka w
reklamie, podajac
jednoczes$nie wlasne

przyktady,

» wyjasnia w jaki sposob
przeprowadzana kontrola
moze przyczynié si¢ do
ochrony intereséw

konsumenta,

Male struktury spoleczne

definiuje terminy:
spoteczenstwo, grupa
spoteczna, grupa wilasna,
grupa odniesienia, norma,
struktura wladzy,

wie czym jest zespol,
konflikt (jawny, ukryty),

negocjacje, bariery,

wymienia kilka podstawowych struktur

spotecznych,

wymienia kilka czynnikéw pracy

zespotowej,

wymienia podstawowe
struktury spoteczne i omawia

e,

wymienia zalety i wady

pracy zespotowej,

wymienia i omawia grupy
spoteczne i ich typy, zna
kryteria podziatu i rodzaje
grup,

wie jak wyglada tworzenie

zespotu i kierowanie nim,

»  wymienia i charakteryzuje

style prowadzenia wtadzy,

» znaiomawia bariery procesu

decyzyjnego,




Media , Srodki i no$niki reklamy

»  zna pojecia : media,
srodki reklamy, nosniki

reklamy,

zna struktur¢ medidéw, srodkow, i

nosnikow reklamy,

omawia struktur¢ mediow,

srodkow i nosnikow reklamy,

dokonuje klasyfikacji mediéw

reklamowych,

opisuje media podstawowe i
media wspomagajace i
charakteryzuje inne rodzaje

mediow,

Rodzaje odpowiedzialnoSci

»  definiuje pojecia
dotyczace
odpowiedzialnosci
odnosnie informacji i

tajemnicy zawodowej,

rozrdznia rodzaje odpowiedzialnos$ci

wskazujac istotne cechy,

podaje klasyfikacje dotyczaca

odpowiedzialnosci,

definiuje wszystkie
odpowiedzialnosci i podaje

wiasne przyklady z zycia

zna zasady przestrzegania i
obiegu informacji i omawia to
na przyktadzie wskazanej

firmy,




