Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkoét
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezb¢dne do uzyskania poszczegdlnych srodrocznych 1 rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztalcenie zawodowe).

Przedmiot: Pracownia sprzedazy reklamy kl. 11



BEZPIECZENSTWO WYKONYWANIA PRACY

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

»  okresli¢ kompetencje
Panstwowej Inspekceji Pracy
i Panstwowej Inspekcji
Sanitarnej,

»  okresli¢ czynniki szkodliwe
dla organizmu cztowieka
wystgpujace w pracy
biurowej,

»  wymieni¢ czynniki
zwigkszajace ryzyko
uszkodzenia wzroku i uktadu
ruchu zwigzane z praca

z komputerem,

»  wskazaé sposoby
zapobiegania zagrozeniom
zdrowia i Zycia w miejscu
pracy,

»  wymienic¢ $rodki ochrony
indywidualnej i zbiorowej,

»  zdefiniowa¢ pojecie wypadku
przy pracy i oceni¢ stan osoby

poszkodowanej.

> wskaza¢ prawa pracownika
i obowiazki pracodawcy
wymagane przez Panstwowa
Inspekcje Sanitarna,

> zdefiniowacé pojecie
wypadku przy pracy i oceni¢

stan osoby poszkodowanej,

»  podac¢ choroby zawodowe
wywolane nadmierna praca

przy komputerze.

»  zastosowac Srodki ochrony
indywidualnej
i zbiorowej w konkretnych

sytuacjach zagrozen.

ORGANIZACJIA SPRZEDAZY REKLAMY

»  przeprowadzi¢ rozmowe
sprzedazows,

»  dobrac sposob prowadzenia
rozmowy sprzedazowej do
typu klienta,

»  sporzadzi¢ oferte handlowa
z zakresu ustug reklamy,

»  wymieni¢ typy klientow,

»  wymieni¢ zasady obstugi
klientow,

»  zdefiniowa¢ pojecie public
relations oraz sponsoring,

»  wymieni¢ elementy oferty
handlowej z zakresu ustug
reklamy,

»  wyjasnic co to jest baza
danych klientow do czego

stuzy,

»  zdefiniowaé przekaz
reklamowy,

»  wymieni¢ i rozrézni¢ cechy
przekazu reklamowego,

»  wymieni¢ podstawowe
elementy przekazu
reklamowego,

»  zdefiniowac slogan
reklamowy,

»  wymieni¢ rodzaje slogandw,

»  wymieni¢ elementy sloganu
reklamowego,

»  zdefiniowa¢ techniki
prezentacji reklamy,

»  wymieni¢ podstawowe
techniki prezentacji reklamy,

»  zdefiniowaé¢ media, $rodki

i no$niki reklamy,

»  opracowac strategi¢ rozmowy
sprzedazowe;j,

»  umiejetnie dokonad
prezentacji oferty handlowej
z wykorzystaniem mowy ciata,

»  wymieni¢ metody negocjacji
w reklamie,

»  apodstawie rozmowy
rozpozna¢ typ klienta,

»  przeprowadzi¢ rozmowe
sprzedazowg dostosowana do
typu Klienta,

»  wykona¢ projekt oferty
handlowej z zakresu ustug
reklamy,

»  zaprojektowaé bazg danych
o klientach,

»  dokona¢ aktualizacji bazy

»  usatysfakcjonowad klienta
poprzez dostosowanie
rozmowy sprzedazowej do
typu Klienta,

»  wymieni¢ korzysci stosowani
sponsoringu przez
przedsiebiorstwa,

»  przedstawi¢ na przyktadach
stosowanie promocji
sprzedazy,

»  przedstawi¢ elementy dobrze
zaprojektowanej nazwy firmy,

»  projektowac nazwe i znak
graficzny ,,wlasnej” firmy,

»  projektowac wizytowki,

»  scharakteryzowa¢ cele

reklamy.

»  scharakteryzowac rodzaje
reklamy ze wzgledu na
obszar dziatalnos$ci
nadawcow reklamy oraz typy
odbiorcoéw reklamy,

»  przedstawic roznice
pomiedzy reklama firmy
a reklama produktu,

»  przedstawi¢ wady i zalety
reklamy bezposredniej,

»  wymieni¢ podstawowe
roéznice pomiedzy reklama
komercyjng a spoteczna,

>  podac¢ przyktady reklam,
ktore uwaza za prowokujace
wraz z uzasadnieniem,

»  omowic etapy budowania

przekazu reklamowego,




zdefiniowaé¢ wizerunek firmy
(image), system identyfikacji
wizualnej, nazwa firmy, znak
graficzny, logo, logotyp,
wymieni¢ elementy Systemu
identyfikacji wizualnej,
omowi¢ rodzaje drukow
firmowych i ich
charakterystyczne cechy,
zdefiniowa¢ reklame,
wymieni¢ funkcje reklamy

i kryteria reklamy,

>

wymieni¢ kryteria klasyfikacji
mediéw reklamowych,
wymieni¢ poznane rodzaje
mediéw reklamowych,
wymieni¢ czynniki
wplywajace na wizerunek
firmy,

omowic istotg ogltoszenia
reklamowego,

wymieni¢ formy reklamy
prasowej,

wymieni¢ prowokujace

danych klientow,

omowi¢ formy promocji
sprzedazy reklamy,
charakteryzowaé srodki public
relations,

okresli¢ role reklamy

zewngtrznej.

scharakteryzowacé
poszczegdlne rodzaje
reklamy w Internecie,
zaprojektowaé wrzutki

z uwzglednieniem wszystkich
zasad projektowania,
zaprojektowac reklame

zewnetrzng.

SPRZEDAZ | REALIZACJA ZAMOWIEN

>

wskaza¢ produkty i ustugi
reklamowe,

okresli¢ co to jest oferta
handlowa,
scharakteryzowac elementy
oferty handlowej,
wymieni¢ zasady
opracowania oferty
handlowej dla produktow

i ustug reklamowych,
okresli¢ warunki sprzedazy,
prowadzi¢ dokumentacje
sprzedazy,

wystawi¢ fa VAT, rachunek,

paragon.

>

wymieni¢ elementy umowy
sprzedazy,

dokona¢ dokumentacji
sprzedazy produktéw i ustug
reklamowych,

dokona¢ analizy sposobu
realizacji zamowien,
omowic istotg jakosci

realizacji zamowien.

oceni¢ na podstawie analizy
rynku popyt na produkty

i ustugi reklamowe,
dokona¢ analizy konkurencji
na rynku produktow i ustug
reklamowych.

wykona¢ oferty handlowe dla
produktoéw i ustug
reklamowych,

sporzadzi¢ umowe sprzedazy.

przeprowadzi¢ sprzedaz
i realizacje zamowien

z wykorzystaniem
poznanych zasad
sprzedazy reklamy,
wskaza¢ prawa

i obowigzki nabywcy

w zakresie reklamacji

towarow.




