Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkoét
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezb¢dne do uzyskania poszczegdlnych srodrocznych 1 rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztalcenie zawodowe).

Przedmiot: Pracownia sprzedazy reklamy kl. I



BEZPIECZENSTWO WYKONYWANIA PRACY

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

»  wskazac co to jest ergonomia | »  wskaza¢ zagrozenia »  wskazaé zagrozenia »  zdefiniowaé pojecie wypadku »  zorganizowaé stanowisko

»  wymieni¢ zasady bezpiecznej wynikajace czynnikami ucigzliwymi, przy pracy i oceni¢ stan osoby zgodnie z wymogami
organizacji stanowiska pracy, Z nieprzestrzegania zasad bhp, niebezpiecznymi poszkodowane;j. ergonomii.

»  wymieni¢ czynniki tworzace ochrony przeciwpozarowej i szkodliwymi wystgpujacymi | »  zastosowac srodki ochrony
srodowisko pracy, i ochrony $rodowiska, w $rodowisku pracy. indywidualnej i zbiorowej.

»  umie¢ udzieli¢ pierwszej »  wymienic¢ $rodki ochrony
pomocy osobie indywidualnej
poszkodowanej w wypadku i zbiorowej.
przy pracy.

ORGANIZACJIA SPRZEDAZY REKLAMY

»  wymieni¢ dobre praktyki »  zdefiniowaé przekaz »  tworzy¢ baz¢ danych »  omowic cechy »  omowié techniki
stosowane W rozmowie reklamowy, o klientach, charakterystyczne marki, oddziatywania reklamy przy
sprzedazowej, »  wskaza¢ cechy przekazu »  scharakteryzowac promocje jakosci opakowania; uzyciu dzieci,

»  wymieni¢ elementy oferty reklamowego, w sprzedazy reklamy, »  wymieni¢ podstawowe »  omowié przyktady
handlowej, »  omowi¢ znaczenie sloganu »  projektowa¢ dokumenty réznice pomigdzy reklama nieetycznych reklam,

»  zdefiniowa¢ wizerunek firmy, reklamowego, firmowe z uzyciem nazwy komercyjna »  omowic etapy budowania
system identyfikacji »  zdefiniowa¢ techniki i znaku graficznego ,,wlasne;j” a spoteczna; przekazu reklamowego,
wizualnej, nazwe firmy, znak prezentacji reklamy. firmy, »  wskazac przyktady reklam »  oceniC opierajac si¢ na
graficzny, logo, logotyp, »  wymieni¢ podstawowe »  scharakteryzowaé funkcje spotecznych uwzglgdniajace przyktadach rézne przekazy

»  wymieni¢ elementy techniki prezentacji reklamy, reklamy opierajac si¢ na przedmiot, charakter oraz reklamowe,
wyposazenia firmy; »  podac rodzaje mediow przyktadach, sposob oddziatywania na »  przyja¢ dokumenty zgodnie

»  wskazac jakie sg rodzaje i $srodkow reklamowych, »  scharakteryzowaé poznane odbiorcg; z instrukcjg kancelaryjna,
drukow firmowych »  wymieni¢ formy reklamy rodzaje reklamy, »  przedstawi¢ zagadnienia z >  redagowaé pisma
w sprzedazy reklamy, prasowej, »  wymieni¢ réznice pomiedzy zakresu nieuczciwej dotyczace sprzedazy

»  scharakteryzowa¢ reklame, »  zaprojektowa¢ drobne reklamg informacyjna, konkurencji, prawa reklamy,

»  identyfikowaé¢ nadawce, ogloszenie prasowe naktaniajaca bilansowego .

»  wysta¢ korespondencjg
odbiorce i przedmiot reklamy; z uwzglednieniem wszystkich i przypominajaca, i podatkowego oraz prawa seryjnie.

»  okresli¢ cele reklamy zasad projektowania, »  przedstawi¢ wady i zalety autorskiego;
bezposredniej i posredniej; »  zdefiniowa¢ gadzety reklamy bezposrednie;j »  przedstawi¢ zagadnienia z

»  wyjasnic istote reklamy

reklamowe,

i posredniej,

zakresu prawa prasowego,




komercyjnej i spotecznej,
wymieni¢ podstawowe cechy
reklamy komercyjnej

1 spotecznej,

zdefiniowa¢ etyke reklamy,
wymienic istot¢ spotecznej
odpowiedzialnos$ci
przedsigbiorstw,

wymieni¢ podstawowe
problemy etyczne w reklamie,
przestawié¢ wizerunek
kobiety, me¢zczyzny oraz

dziecka w reklamie.

wymieni¢ rodzaje gadzetow
reklamowych,

dobra¢ sprzet techniczny do
wykonywanego zadania,
okresli¢ zasady instrukcji
kancelaryjnej,

okresli¢ zasady redagowania
pism dotyczacych sprzedazy
reklamy,

przyjaé i wystaé
korespondencje.

wymieni¢ przyklady

poznanych rodzajow reklam,
przedstawi¢ charakterystyke
poznanych reklam w oparciu

o przyklady.

zasad reklamowaniaw TV
i radio, regulacje prawne
reklamy zewngtrznej oraz
przepisy dotyczace
reklamowania wybranych
produktow;
wymieni¢ zasady
funkcjonowania kodekséw
etycznych
w reklamie,
charakteryzowac
podstawowe obszary
dziatalno$ci gospodarczej
regulowane przepisami
kodeksu etyki reklamy,
wymieni¢ przyktady reklamy

naruszajace zasady etyczne.




