Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkot
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezb¢dne do uzyskania poszczegolnych srodrocznych i rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztatcenie zawodowe).

Przedmiot: Organizacja i techniki reklamy klasa |

Zakres: Podstawowy



Produkty i ustugi reklamowe

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

> Uczen zna wigkszos¢
podstawowych rodzajow
produktow i ustug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowa¢ wlasnymi

stowami.

> Wie jak stworzy¢ w miarg
poprawng oferte handlowa i
reklamowa.

> Definiuje grupe docelows i
potrafi w miare prawidtowo
dopasowac do niej oferte

reklamowa

> Postuguje si¢ programami do
prezentacji w stopniu
wystarczajagcym do
sporzadzenia oferty

reklamowej.
> Potrafi w miar¢ ptynnie

zaprezentowac ofertg

reklamowa.

Uczen zna podstawowe rodzaje
produktow i ustug reklamowych.
Potrafi je scharakteryzowac
wilasnymi stowami uzywajac
czasem takze poj¢¢ Z jezyka
branzowego.

Sporzadza poprawna oferte
handlows i reklamowa, potrafi
wskaza¢ i nazwac jej elementy,
Definiuje grupe docelowa i potrafi
prawidtowo dopasowa¢ do niej

oferte reklamowg.

Postuguje si¢ programami do
prezentacji w stopniu

podstawowym.

Potrafi prawidlowo zaprezentowa¢

swoja oferte reklamowa.

> Uczen zna podstawowe
rodzaje produktow i ustug
reklamowych a takze
wymienia niektore
niestandardowe. Potrafi je
scharakteryzowac
uzywajac czgsto jezyka
branzowego.

> Sporzadza dobrg oferte
handlows i reklamowa,
potrafi nazwac jej elementy
i wskaza¢ zasadno$¢ ich
uzycia.

> Definiuje grupe docelowa,
potrafi ja scharakteryzowaé
i dopasowac¢ do niej oferte
reklamowa.

> Przy sporzadzaniu oferty
reklamowej dobrze
postuguje sie programami
do prezentacji, potrafi
wykorzysta¢ wigkszos¢ ich
mozliwosci

> Prezentuje swoja oferte

> Uczen zna podstawowe

oraz niestandardowe
rodzaje produktow i ustug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowac z
przewaga jezyka

branzowego.

Sporzadza kompletng
oferte handlowa i
reklamowa, potrafi nazwac
jej elementy i wskazaé

zasadnos$¢ ich uzycia.

Definiuje grupe docelowsa,
potrafi ja
scharakteryzowac,
wymienic jej cechy i
dopasowa¢ do nich oferte

reklamowa

Przy sporzadzaniu oferty
reklamowej bardzo dobrze
postuguje si¢ programami
do prezentacji, potrafi
wykorzystaé ich

mozliwosci.

> Uczen zna wszystkie, takze
niestandardowe rodzaje
produktow i ustug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowa¢ uzywajac

jezyka branzowego.

> Sporzadza kompletng i
atrakcyjng wizualnie oferte,
potrafi nazwac jej elementy
i wskaza¢ celowos$¢ ich

uzycia.

> Definiuje grupe docelowa,

potrafi ja
scharakteryzowac, wskazad
jej cechy oraz dopasowacé
do niej oferte reklamowa
wykazujac innowacyjne
podejscie.

> Przy sporzadzaniu oferty
reklamowej postuguje si¢
doskonale wieloma
programami do prezentacji,
potrafi wykorzysta¢ petni¢

ich mozliwos$ci




reklamowa W sposob

plynny i ciekawy.

Bardzo dobrze prezentuje

swoja oferte handlowa.

Prezentuje ofert¢ w sposob
profesjonalny.

Narzedzia promocji

> Zna podstawowe narzg¢dzia

promocji i potrafi wskazac ich

zastosowanie

Potrafi w miare prawidtowo

dobra¢ narzedzie promocji do

produktu.
Zna pojecie marketingu mix i
potrafi zastosowac je w

praktyce.

> Zna podstawowe oraz niektore
niestandardowe narze¢dzia promocji,
potrafi je scharakteryzowac oraz

wskaza¢ ich zastosowanie.
> Potrafi prawidtowo dobraé¢
narz¢dzie promocji do produktu.
> Zna pojecie marketingu mix i
potrafi zastosowac je w praktyce

oraz przeanalizowac.

Zna podstawowe oraz
niektére niestandardowe
narzg¢dzia promocji, potrafi
je scharakteryzowacé z
czestym uzyciem jezyka
branzowego oraz wskazac

ich zastosowanie.

Potrafi prawidtowo dobra¢
narz¢dzie promocji do
produktu i uzasadni¢ swoj
wybor.

Dobrze zna pojecie
marketingu mix i potrafi
zastosowac je w praktyce

oraz planujac dzialania.

Zna podstawowe oraz
wigkszos¢
niestandardowych narzedzi
promocji, potrafi je
scharakteryzowac z
przewaga jezyka
branzowego oraz wskazaé

ich zastosowanie

Potrafi prawidtowo dobraé¢
narzg¢dzie promocji do
produktu i przeanalizowaé
swoj wybor.

Ma rozeznanie w
swiatowym rynku
promocji.

Bardzo dobrze zna pojecie
marketingu mix i potrafi
zastosowac je w praktyce
planujac i analizujac

dzialania.

Zna podstawowe i
niestandardowe narzg¢dzia
promocji, potrafi je
scharakteryzowac z
uzyciem jezyka
branzowego oraz wskazac

ich zastosowanie

Potrafi prawidtowo dobra¢
narzg¢dzie promocji do
produktu, przeanalizowac i
uzasadni¢ swoj wybor.
Wykazuje znajomo$é
najnowszych trendow w

zakresie promocji.

Doskonale zna pojecie
marketingu mix i potrafi
zastosowac je w praktyce
profesjonalnie analizujac i

planujac dziatania.

Media i nosniki reklamy




Wymienia rodzaje mediéw
oraz zna ich podziat.

Zna pojecie Ambient
Marketingu.

Potrafi wymieni¢ wigkszo$¢
nos$nikow reklamowych.
Potrafi bez wigkszych btedow,
zaplanowac realizacje prostego
spotu telewizyjnego wedtug
wytycznych.

Potrafi stworzy¢ w miare
poprawny spot radiowy.
Potrafi stworzy¢ w miare

poprawna notatke prasowa.

Zna najwazniejsze rodzaje

reklamy internetowej.

Zna najwazniejsze rodzaje

reklam outdoorowych

Zna podstawowe rodzaje

publikacji reklamowych.

Wymienia rodzaje mediéw oraz zna

ich podziat i charakterystyke.

Zna pojecie Ambient Marketingu,
potrafi poda¢ przyktady realizacji.
Potrafi poprawnie nazwac no$niki
reklamowe.

Potrafi poprawnie zaplanowaé
realizacj¢ prostego spotu
telewizyjnego wedtug wytycznych.
Potrafi stworzy¢ poprawny spot
radiowy.

Potrafi stworzy¢ poprawna notatke
prasowa.

Zna wiegkszos¢ rodzajow reklamy
internetoweyj.

Zna wigkszo$¢ rodzajow reklam
outdoorowych.

Zna wigkszo$¢ rodzajow publikacji

reklamowych.

Wymienia rodzaje mediéw
oraz zna ich podziat i
charakterystyke.

Zna pojgcie Ambient
Marketingu, potrafi
zaplanowa¢ dziatania w

tym sektorze.

Potrafi poprawnie nazwac i
omo6wi¢ no$niki
reklamowe.

Potrafi dobrze zaplanowaé
realizacj¢ prostego spotu
telewizyjnego wedtug

wytycznych.

Potrafi stworzy¢ dobry spot
radiowy.

Potrafi stworzy¢ prosta

notatke prasows.

Zna rodzaje reklamy

internetowej.
Zna rodzaje reklam

outdoorowych.

Zna rozne rodzaje
publikacji reklamowych i

potrafi je omowic.

Wymienia rodzaje mediow
oraz zna ich podziat i
charakterystyke.

Zna pojecie Ambient
Marketingu, potrafi
zaplanowac dziatania w
tym sektorze i wskazac
przyktady realizacji.
Potrafi nazwa¢ i omowié
nosniki reklamowe czasem
uzywajac branzowych
pojec.

Potrafi samodzielnie
zaplanowa¢ realizacje
spotu telewizyjnego.
Potrafi stworzy¢ dobry spot
radiowy.

Potrafi stworzy¢
rozbudowang, notatke
prasowa.

Zna rodzaje reklamy
internetowej, umie je
scharakteryzowac.

Zna rodzaje reklam

outdoorowych i potrafi je

omowic.

Wymienia rodzaje mediéw
oraz zna ich podziat i
charakterystyke.

Zna pojecie Ambient
Marketingu, potrafi
zaplanowa¢ dzialania w
tym sektorze i wskazad

globalne trendy.

Potrafi nazwac i omowié
nos$niki reklamowe
uzywajac ich branzowych
nazw.

Potrafi samodzielnie
zaplanowaé realizacje
ztoZzonego spotu

telewizyjnego.

Potrafi stworzy¢ chwytliwy
spot radiowy.

Potrafi stworzy¢
rozbudowang, fachowa

notatke prasowa.

Zna rodzaje reklamy
internetowej, umie je
scharakteryzowac i

przeanalizowac.

Zna rodzaje reklam
outdoorowych i ich




> Zna wigkszo$¢ rodzajow
publikacji reklamowych i

potrafi je omowic.

branzowe nazwy, potrafi
omowic.

Zna rodzaje publikacji
reklamowych, takze te
niestandardowe i potrafi je

WYCZerpujaco omowi.

Elementy przekazu reklamowego

> Zna cechy i sktadniki prostego
przekazu reklamowego.

> Potrafi stworzy¢ prosty slogan
wediug wytycznych.

> Potrafi w miar¢ poprawnie
wykona¢ zdjecie reklamowe
wedtug wytycznych oraz
obrobi¢ je w niewielkim
stopniu w programie
graficznym.

> Potrafi stworzy¢ prosty film
reklamowy z przygotowanych
elementow wedlug
wytycznych.

> Potrafi stworzy¢ w miarg
poprawny przekaz reklamowy
korzystajac ze wskazowek
nauczyciela i przygotowanych

materialow.

Zna cechy i sktadniki przekazu

reklamowego, potrafi je omowic.

Potrafi stworzy¢ poprawny slogan
opierajgc si¢ na wytycznych
projektu.

Potrafi wykona¢ poprawne zdjecie
reklamowe wedtug wytycznych
oraz obrobi¢ je w stopniu
dostatecznym w programie

graficznym.

Potrafi stworzy¢ z komponentow

film reklamowy, zmontowac¢ go.

Potrafi stworzy¢ prosty przekaz
reklamowy korzystajac z
wytycznych projektu i
przygotowanych materiatow.
Potrafi uzywac¢ programéw do
edycji obrazu w stopniu

dostatecznym.

Zna cechy i sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je prawidtowo

przeanalizowac i omowic.

Potrafi stworzy¢ dobry
slogan opierajac si¢ na
wytycznych projektu.
Potrafi wykonac¢ zdjgcie
reklamowe wedtug
wytycznych oraz obrobi¢ je
w stopniu podstawowym w
programie graficznym.
Potrafi stworzy¢ z
komponentow film
reklamowy, zmontowa¢ go
i dodac¢ napisy.

Potrafi stworzy¢ prosty
przekaz reklamowy

korzystajac z wytycznych

> Zna cechy i sktadniki
przekazu reklamowego,

potrafi je bardzo dobrze

przeanalizowac i omowic.

> Potrafi stworzy¢ bardzo

dobry slogan opierajac sig

na wiasnej inwencji i
wytycznych projektu.

> Potrafi wykona¢ bardzo
dobre zdjecie reklamowe
wedtug wytycznych oraz
obrobi¢ je w stopniu
Znacznym w programie

graficznym.

> Potrafi stworzy¢ od
podstaw film reklamowy,
zmontowa¢ go, dodaé
proste efekty i napisy.

> Potrafi stworzy¢ ztozony

Zna cechy i sktadniki
ztozonego przekazu
reklamowego, potrafi je
fachowo przeanalizowac i
omoéwic.

Potrafi stworzy¢
chwytliwy slogan opierajac
si¢ na wiasnej inwencji i
wytycznych projektu.
Potrafi wykona¢ autorskie
zdjecie reklamowe oraz
obrobi¢ je w stopniu
Zaawansowanym w
programie graficznym.
Potrafi stworzy¢ od
podstaw film reklamowy,
zmontowac go i dodaé

efekty specjalne.

Potrafi od podstaw




> Potrafi uzywac programéw do
edycji obrazu w stopniu
podstawowym.

> Potrafi z niewielkimi btgdami

oméwié przekaz reklamowy.

> Potrafi poprawnie omowi¢ przekaz

reklamowy.

projektu i materiatow

stokowych.

Potrafi uzywac¢ programow
do edycji obrazu w stopniu
dobrym.

Potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy czasem
uzywajac pojeé z zakresu

jezyka branzowego.

przekaz reklamowy
korzystajac z materiatow

stokowych.

Potrafi uzywa¢ programow
do edycji obrazu w stopniu
bardzo dobrym.

Potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy czesto
uzywajac pojec z zakresu

jezyka branzowego.

stworzy¢ ztozony przekaz

reklamowy.
Potrafi uzywac¢ programow
do edycji obrazu w stopniu

Zaawansowanym.
Potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy uzywajac

jezyka branzowego.

Media plan

> Potrafi skonstruowaé¢ media

plan z niewielkimi blgdami.

> Potrafi bez wigkszych btedow

ustali¢ budzet promotion mix.

> Dobiera podstawowe $rodki do
planu kampanii reklamowej z
niewielkimi btedami.

> Potrafi w miar¢ poprawnie
interpretowaé wspotczynniki

efektywnosci reklam.

> Potrafi skonstruowa¢ poprawny

media plan.

> Potrafi ustali¢ budzet promotion
mix, oraz w miare prawidtowo
omowic jego elementy.

> Potrafi w miare prawidlowo dobraé
podstawowe srodki do planu

kampanii reklamowe;j.

> Potrafi interpretowa¢ wspotczynniki
efektywnosci reklam oraz obliczaé

je.

Potrafi skonstruowac¢ dobry

media plan.

Potrafi ustali¢ budzet
promotion mix, oraz
omowic jego elementy.
Potrafi dobra¢ podstawowe
srodki do planu kampanii

reklamowej.

Potrafi interpretowac
wspotczynniki
efektywnosci reklam oraz

oblicza¢ je. Prezentuje

wyniki.

Potrafi skonstruowaé

ztozony media plan.

Potrafi ustali¢ budzet
promotion mix, oraz
omowic szeroko jego
elementy.

Potrafi dobra¢ podstawowe
srodki do ztozonego planu

kampanii reklamowej.

Potrafi interpretowad
wspotczynniki
efektywnosci reklam oraz
oblicza¢ je. Bardzo dobrze

prezentuje wyniki.

Potrafi skonstruowac
ztozony media plan oraz
zaprezentowac go przy
uzyciu odpowiednich
narzgdzi.

Potrafi ustali¢ budzet
promotion mix, omowic¢
szeroko jego elementy oraz
modyfikowaé go zaleznie

od potrzeb.

Potrafi dobra¢
zroznicowane $rodki do
ztozonego planu kampanii

reklamowej.

Potrafi interpretowac




wspolczynniki
efektywnosci reklam oraz
oblicza¢ je i modyfikowac.
Wyniki prezentuje w

sposob nienaganny.

BHP w dzialalnosci reklamowej

> Zna czynniki szkodliwe w

pracy biurowej i sposoby ich

zapobiegania.

> Zna najwazniejsze Sposoby
zapobiegania zagrozeniom
zycia i zdrowia w miejscu

pracy.

> Zna czynniki szkodliwe w pracy
biurowej i umie im zapobiegac.

> Zna najwazniejsze Sposoby
zapobiegania zagrozeniom zycia i

zdrowia w miejscu pracy.

> Zna czynniki szkodliwe w
pracy biurowej i umie im
zapobiegac.

> Zna wybrane sposoby
zapobiegania zagrozeniom
zycia i zdrowia w miejscu

pracy.

> Zna czynniki szkodliwe w
pracy biurowej i umie im
zapobiegac.

> Zna wybrane sposoby
zapobiegania zagrozeniom
zycia i zdrowia w miejscu
pracy.

> Zna prawidlowg pozycje
podczas pracy z

komputerem.

Zna czynniki szkodliwe w
pracy biurowej i umie im
zapobiegac.

Zna wigkszo$¢ sposobow
zapobiegania zagrozeniom
zycia i zdrowia w miejscu
pracy.

Zna prawidtowg pozycje
podczas pracy z
komputerem i stosuje ja w
praktyce.

Potrafi zaplanowa¢ prace
swoja i zespotu zgodnie z

nabytg wiedza.

Produkcja reklamy

> zna elementy umowy

cywilnoprawnej i zlecenia.

Potrafi korzysta¢ z ich wzorow.

> potrafi w miar¢ aktywnie

> zna elementy umowy
cywilnoprawnej i zlecenia. Potrafi
je odtwarza¢ wedtug wzorca i

modyfikowaé go.

> zna elementy umowy
cywilnoprawnej i zlecenia.
Potrafi je odtwarzac

wedtug wzorca i

> zna elementy umowy
cywilnoprawnej i zlecenia.

Potrafi je tworzy¢.

> potrafi zarzgdzaé zespotem

zna elementy umowy
cywilnoprawnej i zlecenia.
Potrafi je tworzy¢ i

modyfikowaé wedtug




wspolpracowac jako element

zespolu zadaniowego

Zna podstawowe etapy
produkcji reklamy i potrafi
stworzy¢ prosty plan produkcji

dostosowany do no$nika.

> Aktywnie pracuje w zespole
tworczym.

> Zna etapy produkgji reklamy i

potrafi stworzy¢ prosty plan

produkcji dostosowany do noénika.

Potrafi go zaprezentowac.

modyfikowaé go.
Aktywnie pracuje w
zespole tworczym
wykazujac wlasng
inicjatywe.

Zna etapy produkcji
reklamy i potrafi stworzy¢
plan produkcji
dostosowany do
podstawowych no$nikow.

Potrafi go zaprezentowac.

tworczym.

zna etapy produkcji
reklamy i potrafi stworzy¢
plan produkcji
dostosowany do

zroznicowanych nosnikow.

Potrafi go zaprezentowac i
modyfikowa¢ wedtug

wskazowek klienta.

potrzeb.

potrafi zarzadza¢ zespotem
tworczym wykazujac duza
kreatywno$¢.

zna etapy produkcji
reklamy i potrafi stworzy¢
rozbudowany plan
produkcji dostosowany do
zréznicowanych no$nikow.
Potrafi go zaprezentowac i
modyfikowa¢ wedtug

wskazowek klienta.




